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”Standard” Stryntrappa (bøkker) 
• Enkel å produsere

• Robust i forhold til unøyaktigheter 
i trapperommet

•Stil: Gard og Grind



Forskningsplan:
Norske trapper til Europa
Hagen Treindustri 2004 – 2005

Hvordan skape masseprodusert skreddersøm i et distribuert 
produksjonsnettverk?

Produksjonsstrategi
Konsept -> Strategi -> Styringsmodell
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Eksport og omsetning fra 1991
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Knekke koden
• Product
• Promotion
• Price
• People
• Place
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modellen

Resultater fra markedsanalysen – Nye modeller

Markedet etterspør trappetyper 
Hagen ikke leverer:
• Bolzen trapper
• Trapper i kombinasjon Stål / Tre
• Stahl Harfen….



Erfaringer
• Skal du bli best er FoU en forutsetning. Dagens 

teknologi er tilgjengelig for alle.
• Velg et tema som ligger sentralt i verdiskapningen
• God planlegging, klare mål og felles forståelse
• Nok ressurser i egen organisasjon som kan arbeide 

med prosjekt i tillegg til daglig drift
• Kompetanse til å omsette Fou-resultater til 

verdiskapning.

• LYKKE TIL



Hvor er det vekst i Boligbyggingen ?



Deutscher Geschmack
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GESELLSCHAFTLICHE LEITMILIEUS

Die junge, unkonventionelle
Leistungselite:

Intensives Leben - beruflich und
privat, Multi-Optionalität, 
Flexibilität und Multimedia-
Begeisterung

8 %, ca. 5,1 Mio.

Moderne 
Performer
(Sinus C 12)

Das aufgeklärte Nach-68er-
Milieu:

Postmaterielle Werte, 
Globalisierungskritik und 
intellektuelle Interessen 

10 %, ca. 6,36 Mio.

Post-materielle
(Sinus B 12)

Das selbstbewusste Establishment:

Erfolgs-Ethik, Machbarkeitsdenken 
und ausgeprägte 
Exklusivitätsansprüche 

10 %, ca. 6,36 Mio.

Etablierte
(Sinus B 1)



Hagens tilbud og salg i Tyskland
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Trappemodeller Salgsantall

• Hagens modellspekter følger  
norsk smaksfordeling.

• Salg i Tyskland tilsier: 
flere moderne modeller 
færre tradisjonelle modeller

Resultater fra markedsanalysen
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Resultater fra markedsanalysen – trappeutvalg i Tyskland



Mittelholm-treppen
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Resultater fra markedsanalysen – Justering av utvalg

Salgstall fra Tyskland tilsier:

• Flere trapper av typen ’allgemein’, 
’design’ og ’modern’ 
Færre trapper i tradisjonell stil

Kort sikt: justere kolleksjonen på 
disse områdene



Norsk interiørsmak
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Moderne preg
51%

Tradisjonelt preg
49%

Norsk smak mer tradisjonell enn 
tysk

Trenden blant unge er mot 
enklere og moderne formspråk

Det individuelle blir viktigere –
mulighet for å kombinere og velge

Flerfunksjonalitet er en trend i 
møbelbransjen – vil påvirke 
trapper

Resultater fra markedsanalysen


