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Matmangel i verden Kronikk

INorge ogrestenavdenvestlige  barnunder femAr, Detteeren Kronikkerkan vaere

verden kaster vi brukbar mat. usymilig og permanentkatastrofe inntil 5500 tegn inklusive
Ifelge FN er detnd mer enn en som ikke far seerligmye av mellomrom.

milliard mennesker pa jorda medias oppmerksomhet. Arlig Leggved etbilde av god

som sulter. Hver dag der mer blir to til fire millioner mennes- teknisk kvalitet av kronikk-
enn 30 000 mennesker avmat- ker en del av gruppen som sul- forfatteren og send ti:
mangel. Halvparten avdemer ter. kronikk@adresseavisen.no
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Hva betydde ski-VM i
Holmenkollen i forhold til &
gjere Norge kjent ute i

verden?

Ordet fritt, neste side

-

Kan vi redusere mengden matavfall? En fierdedel av maten i Norge kastes. Det er ikke

beerekraftig i en verden hvor mat er man
mye av kastingen. Dette skylder vi samfu:

Nar matkastes

Rronikk

Professor, Institutt
for produksjons- og
kvalitetsteknikk,
NTNU
Seniorforsker,
Sintef teknologi og
samfunn

e |

=
A

P |

OLA STRAND-
HAGEN
Professor, Institutt
for produksjons- og
kvalitetsteknikk,
NTNU

Seniorforsker,
Sintef teknologi
ogsamfunn

Mye av maten kastes av
forbrukerne. | Norge har de
fleste rad til a kaste mat og for
flere av oss skj=rer det meri
hjertetenn det sviri
lommeboka.

Manglende kunnskap om hold-
barhet og holdninger til matav-
fall er med pa 4 gke sterrelsen pa
seppelposene. Andre forklarin-
gerer at akterene i matljeden
ikke ngyaktig nok klarer & be-
regne hva forbrukerne gnsker, vi
sleser med holdbarhetstiden pa
veien fra produksjon til butikk,
og at hvert enkeltledd i mat-
kjeden styres enkeltvis og ikke
helhetlig.

For bransjen er matavfall et
verditap som rammer gkono-
misk. For samfunnet er dette
slosing med knappe ressurser.
Deter viktig a gke kunnskapen
om hvorfor mat kastes. Vi vet at
forklaringsbildet er sammensatt
og irsakene mange, som i for-
bindelse med innhgsting og
ravareproduksjon, foredling og
produksjon, i handelsleddet og
ikke minst hvordan vi som for-
brukere kigper inn og handterer
maten hjemme.

Hva slger med maten i verdi-
kjeden — for den havner hos
forbruker? Vibruker Brimhults
nypressede appelsinjuice som
eksempel pi et produlct med
begrenset holdbarhet. Appelsi-
ner kjgpes inn basert p kvalitet
og pris. De fraktes til Sverige for
pressing. Produksjonsvolumet
bestemmes av hvor mye en tror
dagligvarekjedene vil kjope. I
Norge kan juicen selges til fire
kjeder; Norgesgruppen, COOP,
Rema og ICA, som hver kjoper
inn pd vegne av et tusentalls
butikker. Fra Sverige fraktes
juicen til kjedenes lager p&
@stlandet for den videresendes
til butikkene.

Juicen har en holdbarhet pa 18
dager og det er en tidskamp a
fa juicen produsert, leveit og
solgtilgpet av denne perioden.

Jo ferskere mat som ankommer
butikken desto storre er sann-
synligheten for at den blir solgt
og spist fer den utgér pa dato og

ender som avfall. Hver time og
dag teller!

De mange leddene som skal
koordineres fra gardsbruk, via
produksjon, grossist, trans-
porter og til butikk bruker opp
en stor del av holdbarhetstiden.
Juicen produseres i store
kvanta, pakkes og transporteres
sammen med andre vareslag.
Detinnebzrer venting, lagring
og venting. Tidsaspektet for-
sterkes ytterligere fordi dagens
industri- og handelsstruktur er
sentralisert. Det forer til lengre
avstander og tid, og kortere
restholdbarhet i butikk.

Butikkene tilbyr et bredt
utvalg fersk mat og ettersper-
selen gker fordi vi ensker og har
rad til det. Det er vanskelig &
beregne hvor mye og hvilke
produkter butikken vil selge og
kompleksiteten forsterkes med
et gkende vareutvalg. For &
redusere matavfallet er det
desto viktigere & ikke ha meri
butikk enn hva en vil selge. Et
voksende ferskt vareutvalg

betyr mere avfall dersom vi ikke
Idarer & styre varestrgmmen
bedre, basert pa faktisk og kor-
rektinformasjon om behovet.
Matma selges nirden er
moden, slik det er med jordbeer.
Grennsaker og frukt m4 sis,
modnes og hastes innen en gitt
tid. Melken ma hentes, fra
mange gardsbruk spredd over
helelandet. Hele grisen ma
slaktes og utnyttes, selvom det
bare er indrefileten som er etter-
spurt. Tilbudet av denne maten
lar seg vanskelig styre av etter-
sperselen, men desto viktigere
erdet 3 i den raskt utibutikk
for & forlenge salgsperioden.

Imathandelen er
kjopspsykologien viktig og det
er kvalitet og varetrykk som
gjelder.

Vikjeper mer og det etableres
lojalitet dersom butikkhyllene
er fulle. Matkvalitet er en viktig
faktor for valg avbutikk. Og
som forbrukere lar vi oss fasci-
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der arlig:
Det koster
maten vi nord-

~ menn kaster

hvertar. Her fra
forbrennings-
anlegget pa
Sandmoen. |
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ikke kastet en halvtemt pose
mandariner kjept pa tilbud?
Iforklaringene ligger ogsé
lesninger.
® Realiser deling avinforma-
sjonimatkjeden om hva som
selges og bruk denne til 4 pro-
dusere i trad med behovet. Det
finnes telmologi for & spore og
dele informasjon om maten i
verdiljeden. Innfores dette
mellom bedriftene i matljeden
kan vi produsere og levere det
som ettersparres. Det vil gi full
innsiktihvor maten befinner
seg og den kan styres hurtigere

gjennom matkjeden og eventu- ©

elt omdirigeres i forhold til
restholdbarhet.

® Taibruk produksjonsmeto-
der- og telmologi for 4 tilpasse
forbrukerpalmingene. Vi lever i
sma og store familier og har
ulike behov.

Intelligent emballasje og
fleksible produksjons og pakke-
systemer vil kunne gjgre det like
billig per stykk & lage tre som
tredve fiskekaker. Dermed kan
vikjope det antallet vi trenger,
og ingenting blir kastet.
® Utvikle nye logistikksystem
som sikrer matkvalitet og miljg.
Det produseres mati Norge av
lokale produsenter. Lokalpro-
dusert mat har kortere reisevei
enn mat som kommer langveis-
fra. Hvordan en kan utnytte
tidsfordelen som lokal- og na-
sjonalprodusert mat har1i for-
hold til & skape mindre matav-
fall er et sentralt spersmal.

Med gkt ljepekraft, inter-
nasjonalisering og veksti inter-
essen for mat er matindustrien
stadig mer betydningsfull. M-
ten vi forvalter og omsetter
maten pé er ikke beerekraftig og
vi seker fremtidslgsninger in-
nen forbrukeradferd, den indu-
strielle verdiljeden, produkt og
holdbarhet og alternative om-
setningskanaler.

Bransjen og bedriftene, myn-
digheter, teknologtilbydere og
kompetansemiljger m3 sam-
handle for 4 utvikle nye lgsnin-
ger.
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Adresseavisens rettigheter: All utgivelse av stoff | Adresseavisens publi-
kasjoner skjer kun i henhold til Adresseavisens generelle vilkar for rettigheter il
stoff. Innsendt stoff honoreres i alminnelighet ikke, med mindre annet er avtalt.
Publiseringsvilkirene gjelder for sa vel honorert som ikke honorert stoff.
Adresseavisen betinger seg rett til 4 arkivere og utgi stoff i elektronisk form fra
Adresseavisens elektroniske redaksjonsarkiv eller andre databaser som Adresse-
avisen har avtale med, Dette innebarer 0gsa publisering pa internett og
lignende. Bruk av Adresseavisens stoff og annonser er ikke tillatt med mindre

dette er hjemlet i lov eller sarskilt avtale,

Utgiver: ADRESSEAVISEN AS
Postboks 3200, Sluppen
7003 Trondheim

Sentralbord: 07200

Lerdag: 06.30-13.00
E-post:

Telefax: 72 501115

Apningstider ekspedisjonen:
Heimdal: Mandag-fredag: 08.00-16.00
Byen: Mandag-fredag: 08.00-16.00

Kundeservice: 07200
Abonnement og annonser
Mandag-fredag: 06.30-16.00

kundeservice@adresseavisen.no
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forbund, som behandler kla
Adresse: PFU, Radhusgt. 17,

Adresseavisen er redigert pa uavhengig grunnlag, i henhold til de
prinsipper som er nedfelt i Redakterplakaten, og i norske mediers etiske
normer slik de er uttrykt i Vaer Varsom-plakaten og Tekstreklameplakaten
Ansvarlig redakter star etisk og rettslig ansvarlig for det redigerte innhold
overfor medienes selvjustis (Pressens Faglige Utvalg) og overfor lov og
domstol.

Dersom noen reagerer pa innholdet oppfordres de til & ta kontakt med
ansvarlig redaktor, Arne Blix.

REDAKT@RANSVAR
Pressens faglige utvalg er et klageorgan oppnevnt av Norsk Presse-

ger mot pressen i presseetiske spersmal,
pb 46 Sentrum, 0101 Oslo
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