REBO arbeidsverksted, Rica Nidelven, Trondheim

(ode argumenter for 38 fokusere pa

energieffektivisering
Anne Gunnarshaug Lien, 2011-10-24

SINTEF SINTEF Byggforsk 1



Fa ting til 3 skje

IEA SHC Task 37 - Markedsstrategier
Enova - best practice - kampetanse og kunnskap - gkonomi og marked -
kommunikasjon og informasjon

Gode argumenter:
- Rehabilitering til Passivhusniva som farretningside for byggeneeringen
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Betrakte det som skjer

Klimakrise, energikrise, finanskrise, behav for gkt velstand for en stor del av verden.
- Viktig driver for styrende myndigheter

- Viktig drivkraft for byggeneeringen

- |kke sa viktig drivkraft for huseiere, de som skal betale

Gode argumenter: Lasning pa klimakrisen
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Betrakte det som skjer

Markedsundersakelse fra 2008
- hva folk vil ha

Hvordan selge lavenengiboliger og passivhus:

Markedsundersekelse boligkjepere varen 2008

og
Dybdeintervju boligutviklers sommeren 2008

Trondheim, november 2008

Leiv Eiriksson
W _Krogsveen Nyskaping )
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Figur 3: Avgjerende fakiorer ved kjep av en helt ny bolig / antall svar: 487 /
% av antall respondenter (487) / innfil 3 svar kunne gis — sum derfor over 100 %.
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Figur 4: Inventar foretrukket inkludert i prisen ved kjep av helt ny bolig
antall svar: 487 / giennomsniftsverdier 1-7, 1=Helt uinteressant / 7=Sveert interessant
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Betrakte det som skjer

Gode argumenter: Bkanomi, kamfort, moderne

(ingen kan enske seq det de ikke vet noe om)
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Analysere det som har skjedd

Hva ble bra? Hva kan bli bedre? Ble det sann som vi hadde trodd? Hva kan vi laere av
det som har skjedd?
Beslutt - erfaringer fra Myhrerenga og andre baoligbyggelag og boligselskap

Gode argumenter: Infarmasjon 0g medvirkning, gke kunnskapen

SINTEF SINTEF Byggforsk 8



Tro po budskapet

Tro pa det produktet du skal selge!
Veer sikker pa at det er et godt produkt!
Veer sikker pa at du gir gode rad!

Den gode folelsen.
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